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a que sigue es una historia real. En la primavera de 1996, un estudiante
universitario de segundo afio que tenia 19 afios de edad y que acababa de
terminar un curso de introduccién a la economia se enfrentaba a una

disyuntiva: permanecer dos afios mds en la universidad hasta obtener su titulo o

abandonarla para dedicar todo su tiempo a trabajar. El trabajo consistia en ser gol-

fista profesional en el PGA Tour, un trabajo para el cual €l era sin duda el mejor
calificado, dado que para entonces ya habia ganado tres titulos amateur en Estados

Unidos. Hacer ambas cosas, cursar la universidad y realizar el PGA Tour no era una

opcion viable, pues el tiempo es escaso. Dado que un dia sélo tiene 24 horas, aquel

estudiante simplemente no tenfa tiempo para realizar las dos actividades, de
manera que tuvo que decidir. No obstante, sabia que al decidirse por una activi-
dad pagaria el costo de perder la otra. Elegir el golf significaria renunciar a las
innumerables oportunidades laborales que recibe un estudiante de ultimo afio
con buena formacién académica; elegir la universidad significaria renunciar a las
posibles victorias del torneo y a los numerosos contratos de representacion publi-
citaria que le esperan a un golfista profesional. El golfista, un joven llamado Tiger

Woods, tuvo que decidir, y lo hizo. Se convirtié en golfista profesional.

Afos después, parece ser que Tiger Woods tomo la decision acertada. En 1996
recibi6 el titulo de Deportista del Afio, gano el prestigioso Torneo de Maestros en
1997 y 10 afios mds tarde habia ganado 54 torneos, 12 campeonatos y casi 65
millones de délares en premios. Sus ingresos como imagen de marca eran aun
mayores; gano casi 500 millones de délares durante su primera década de juego y
se predijo que seria el primer jugador en ganar més de mil millones de délares por
los ingresos publicitarios recibidos.

Tiger Woods pudo aprovechar recompensas tan grandes por sus talentos gol-
fisticos debido a las oportunidades que tuvo de interactuar con las personas. Los
seguidores del golf disfrutaban viéndolo jugar. Estaban dispuestos a pagar dinero
por interactuar con él, por sentarse en las galerfas mientras €l participaba en los
torneos. Los ejecutivos de empresas como Nike, American Express y General
Motors interactuaban con €l y le pagaban por ser la imagen de sus productos. Y la

familia, amigos y maestros de Tiger que tenian contacto con él, le transmitieron




economia: estudio de como las
personas manejan la escasez.

escasez: situacion en la que la
cantidad de recursos no es
suficiente para cubrir los deseos
de todos.

eleccién: seleccionar entre
bienes, servicios o acciones
alternas.

interacciones econémicas:
intercambios de bienes y servicios
entre las personas.

mercado: organizacién enla
que se realizan los intercambios
econémicos entre las personas.

crisis financiera: alteracion en

los mercados financieros que
ocasiona que para las personas y
las empresas sea dificil prestar

y obtener préstamos.

Debido a la crisis financiera, General

Motors anuncio el fin del contrato de
Tiger Woods como imagen de Buick.
¢ Coémo ha afectado esta crisis a sus

amigos o a su familia?

La idea central 3

sus destrezas bdsicas, aumentaron su confianza y le ayudaron a mantener la calma
cuando estuvo bajo presion. Tiger se beneficié de la interaccién con diferentes grupos
de personas, y viceversa.

La historia de Tiger Woods es una historia sobre economia, no sélo por todo el
dinero que gand. Su historia ilustra la idea central en esta disciplina: las personas
hacen elecciones intencionadas con recursos escasos e interactiian con otras al hacerlo.
Mas que nada, la economia es el estudio de cémo las personas manejan la escasez.

La escasez es una situacion en la que los recursos de las personas son limitados.
Las personas siempre manejan alguin tipo de escasez, aun alguien tan rico como Tiger
Woods, quien se enfrenta a la escasez de tiempo. La escasez implica que las personas
deben tomar la decisién de renunciar o privarse de una cosa en favor de otra. La
mayoria de las veces las elecciones son mucho més dificiles que la que enfrent6 Tiger
Woods: una estudiante puede tener que encontrar trabajo para mantener a su familia
en lugar de asistir a la universidad; un trabajador puede tener que posponer su retiro en
un trabajo que le ofrece prestaciones para servicios médicos; un padre puede tener
que decidir si quedarse en casa con su hijo o trabajar. A medida que lea este libro, qui-
z4s encuentre aqui reflejadas las decisiones que ha tomado a lo largo de su vida: a qué
universidad asistir, si cursar economia o biologia, si debe tomar sus clases después de
las 10:00 de la mafiana o las deberia tomar todas antes de medio dia.

Las interacciones econémicas entre las personas ocurren siempre que intercam-
bian o comercian bienes entre ellas. Por ejemplo, un estudiante universitario adqui-
rird los servicios educativos de una universidad a cambio de una matricula. Un adoles-
cente puede trabajar para Taco Bell a cambio de dinero. Dentro de una familia, un
miembro puede estar de acuerdo en preparar la cena a cambio de que otro lave los
utensilios de cocina. Las interacciones econémicas suelen suceder en el mercado. El
mercado es tan s6lo una organizacion en la que compradores y vendedores pueden
interactuar e intercambiar bienes y servicios entre ellos. Existen muchos mercados en
Estados Unidos, que van desde la bolsa de valores de Nueva York hasta el mercado
local de cosas usadas. Las interacciones no necesariamente se presentan cuando el
comprador y el vendedor estdn cerca; el teléfono, la radio, la televisién y la Internet
han ayudado a mejorar las oportunidades de que sucedan interacciones econémicas a
distancia.

Las interacciones econ6micas afectan en gran medida las elecciones de las perso-
nas. En 2008, por ejemplo, la economia tuvo grandes afectaciones debidas a una
severa crisis financiera, lo que significé que muchas personas tuvieran problemas al
solicitar créditos para comprar casas, automoviles o casi cualquier otra cosa; su con-
fianza se derrumbd, consumian poco, en especial limitaron su consumo de articulos
costosos como los automdviles. En consecuencia, General Motors y otras empresas
automotrices comenzaron a perder dinero y tuvieron que encontrar formas de reducir
sus costos. En noviembre, General Motors anuncié que pondria fin a su contrato de
nueve anos mediante el que Tiger Woods se comprometia a ser la imagen de los auto-
moviles Buick. Tiger dejarfa de llevar una bolsa de golf con la marca Buick, como lo
habia hecho desde el 2000, y General Motors le dejaria de pagar $7 millones al afio. La
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crisis también afect6 a las personas con ingresos mucho mas modestos pues perdie-
ron sus empleos y las tasas de desempleo aumentaron considerablemente.

El objetivo de este libro es introducirlo en el campo de la economia, ofrecerle
el conocimiento que le ayudara a comprender la manera en que lo que sucede en el
mundo actual depende de las acciones de las personas que tienen que tomar decisio-
nes cuando afrontan la escasez. Una mejor comprensién de la economia le ayudara a
entender las oportunidades y desafios que enfrentard como individuo: justed debe
continuar en la escuela si la economia es débil y el desempleo es tan alto? También lo
capacitard para ser un ciudadano mds informado en cuento a los desafios que
enfrenta la nacion: ;debe el gobierno ofrecer paquetes de estimulos econémicos para
ayudar a una economia débil? Pronto se encontrard viendo el mundo a través del
prisma de la economia. Sus amigos le dirdn que estd “pensando como un economista’.
iTémelo como un cumplido!

El primer paso es lograr la intuiciéon de qué tan dominantes son la escasez, las
elecciones y las interacciones econémicas en la vida real. Esa es la finalidad de este

capitulo.

ESCASEZ Y ELECCION PARA LAS PERSONAS

Es facil encontrar ejemplos cotidianos de cémo las personas toman decisiones inten-
cionadas cuando afrontan la escasez de tiempo o recursos. Una eleccién que puede
ocurrirsele al estudiar economia es cuanto tiempo invertir en esta materia en relacién
con otras actividades. Si invierte todo su tiempo en esta materia, quizds obtenga la
madxima calificacién en su examen final, pero también un cero en biologia. Si pasa
todo su tiempo estudiando biologia, entonces sucederd lo contrario. La mayoria de las
personas resuelve este dilema equilibrando su tiempo para obtener una nota o califi-
cacion aceptable en ambas materias. Si usted quiere ser médico, quiza le dedique més
tiempo a biologia. Si estd interesado en los negocios, entonces lo apropiado seria estu-
diar mds tiempo economia.

Ahora apliquemos este principio bdsico a dos problemas fundamentales de eco-
nomia: la eleccién individual de qué consumir y de qué producir. Para cada tipo de
problema econémico, primero mostraremos como nos obliga la escasez a hacer una
eleccion; después demostraremos cémo las personas obtienen beneficios de sus inte-
racciones con otras.

Decisiones del consumidor

Considere a Maria, quien camina por el parque en un dia soleado. Durante la cami-
nata ella piensa que le hubiera encantado llevar puesta una gorra (una de béisbol con
el logotipo de su escuela) y anteojos de sol, pero no trajo nada de eso. Sin embargo,
Maria tiene $20 y hay una tienda en el parque que tiene una venta de “dos por uno”.
Puede comprar dos gorras o dos pares de anteojos de sol por $20. Ella preferiria com-
prar una gorra y un par de anteojos, pero eso no es posible. Su escasez de fondos la
obliga a tomar una decision. El limite de $20 en su gasto es un ejemplo de restriccion
presupuestaria, una escasez de fondos que le impide gastar mds de esa cantidad. Su
eleccion dependerd de sus gustos. Suponga que cuando se ve obligada por la escasez a
tomar una decision, elegird los anteojos.

B Costo de oportunidad. La decisién de Maria es un ejemplo de problema eco-
némico que todas las personas afrontan: una restriccién presupuestaria los obliga a



costo de oportunidad: valor
de la siguiente mejor alternativa
que no se eligié debido a que se
eligi6 otra.

ganancias del comercio:
mejoras en los ingresos,
produccién o satisfaccién debidas
al intercambio de bienes o
servicios.
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elegir entre diferentes articulos que desean. Elegir uno significa que debe renunciar a
los otros. El costo de oportunidad de una eleccion es el valor de la siguiente mejor
alternativa que no fue elegida. El costo de oportunidad de las gorras es la pérdida de
no poder llevar anteojos de sol. El costo de oportunidad entra en juego cada vez que
hay una decisién que tomar. Por ejemplo, el costo de oportunidad de asistir a la clase
de las 8:00 am en lugar de dormir es el tiempo de suefio perdido al levantarse tem-
prano. El costo de oportunidad de Tiger Woods de permanecer en la universidad era
de premios monetarios e ingresos publicitarios que ascendian a millones de délares.
En muchos casos que involucran la eleccién y la escasez, existen mds de dos cosas
entre las cuales se debe elegir. Si elige un helado de vainilla de una lista de muchos
sabores posibles, entonces el costo de oportunidad serd lo que perdié por no haber
podido consumir el siguiente mejor sabor, quizas el de fresa.

Ahora suponga que Maria no es la tinica paseante. En el parque estd Adam, que
también tiene $20 para gastar. El adora las gorras y los anteojos de sol, pero le gustan
mads las gorras que los anteojos. Cuando se ve obligado a tomar una decisién, compra
las gorras. Su decisién depende de la escasez, tal como en el caso de Maria: la escasez
es resultado de la restriccion presupuestaria. Debe elegir, y cada eleccion conlleva un
costo de oportunidad.

B Ganancias del comercio: una mejor distribucién. Ahora suponga que Adam
y Maria se conocen en el parque. Considere la posibilidad de que entre ellos ocurra una
interaccion econémica. Maria tiene dos pares de anteojos y Adam tiene dos gorras, asi
que Maria y Adam pueden intercambiarlos. Maria puede intercambiar un par de ante-
jos por una de las gorras de Adam, como se muestra en la figura 1. Mediante ese inter-
cambio tanto Maria como Adam puede mejorar su situacion. Existen ganancias del co-
mercio, pues esta transaccion redistribuye los bienes entre los dos individuos, de la
manera que ellos prefieran. El comercio ocurre debido a que Maria estd dispuesta a
intercambiar un par de anteojos por una gorra y Adam estd dispuesto a intercambiar
una gorra por un par de anteojos. Debido a que la transaccion es ventajosa para ambos,
ellos participan en ella de manera voluntaria, si son capaces de hacerlo. De hecho, sino
se beneficiaran del comercio, ninguna de los dos se molestaria en participar.
Esta transaccion es un ejemplo de la interaccién econémica en la cual una reasig-
nacion de bienes a través del comercio hace que ambas personas se beneficien. No
hay un cambio en la cantidad de bienes producidos. El nimero de
gorras y anteojos es el mismo. El comercio tan sélo redistribuye los

bienes existentes.
Antes de la ) . . .
) La transaccion entre Marfa y Adam es propia de muchas inte-
@ @ transaccién . P : .
racciones econdmicas que se estudian a lo largo del libro. Pensar

Maria Adam como un economista en este ejemplo implica reconocer que un
anteojos: 2 anteojos: 0 intercambio voluntario de bienes entre las personas debe benefi-
gorras: Intercambio gorras: 2 ciarlas. Numerosos intercambios econémicos son como éste, aun-
) que son mds complicados que el intercambio de gorras y anteojos.
par de anteojos N
Maria )4 | Adam

gorra

6% Después de la

Decisiones del productor

Ahora considere a dos productores: Emily, una poeta, y Johann, un
6% impresor. Ambos afrontan situaciones de escasez y deben hacer

transaccién elecciones. Debido a las diferencias en su formacién, capacidades
Maria Adam o inclinaciones, Emily es mucho mejor escritora de poesia que
anteojos: 1 anteojos: 1 < . . .. . . .
gorras: 1 gorras: 1 Ioh:a’nn, pero éste es mucho mejor para imprimir tarjetas de felici-
tacion que Emily.

FIGURA 1 Si Emily escribe poesia de tiempo completo, podria generar 10
Ganancias del comercio gracias a una mejor poemas al dia; pero si desea hacer y vender tarjetas de felicitacion
distribucion de bienes con sus poemas escritos en ellas, debe pasar algtin tiempo impri-
Sin comercio, Maria tiene mas pares de anteojos que los miendo tarjetasy, por tanto, pasar menos tiempo escribiendo poe-
que le gustaria, y Adam tiene mas gorras que las que le mas. No obstante, Emily no es buena imprimiendo tarjetas y se

gustaria. Al intercambiar una gorra por un par de anteojos,

ambos se benefician.

tardaria mucho tiempo imprimiendo una tarjeta; tanto, que sélo
podria escribir uno en lugar de 10 poemas durante el dia.
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especializacién: concentracién
de un esfuerzo de produccién en
una simple tarea especifica.

divisién del trabajo: divisién
de la produccién en diferentes
partes en las que varios grupos de

trabajadores estdn especializados.

ventaja comparativa:

situacion en la que una persona o
grupo puede producir un bien
con un costo de oportunidad
menor que otra persona o grupo.

Si Johann imprime de tiempo completo, puede producir 10 diferentes tarjetas de
felicitacion al dia. Sin embargo, si desea vender tarjetas de felicitacién, debe escribir
poemas para imprimirlos en ellas. A Johann le cuesta mucho escribir poemas, tanto
que si escribiera sélo 1 al dia, su produccién de tarjetas de felicitacion disminuiria de
10 a 1 diarias.

A continuacidn se presenta un resumen de las elecciones a las que Emily y Johann
se enfrentan debido a una escasez de tiempo y recursos.

Emily, la poeta Johann, el impresor
Escribir de tiempo Escribir e Imprimir de tiempo Escribir e
completo imprimir completo imprimir
Tarjeta 0 1 10 1
Poemas 10 1 0 1

Si Emily y Johann no pudieran interactuar, sélo podrian producir 1 tarjeta con un
poema en su interior al dia. Por otra parte, Emily podria producir 10 poemas sin las
tarjetas y Johann 10 tarjetas sin poemas, pero ninguno ganaria nada. Por tanto, supo-
nemos que al confrontarse con esta decisién, tanto Emily como Johann optardn por
producir 1 tarjeta con un poema dentro. En total, produciran 2 tarjetas de felicitacién.

B Ganancias del comercio: mayor produccién. Ahora considere la posibilidad
de una interaccién econémica. Suponga que Emily y Johann pueden realizar un inter-
cambio. Johann podria vender sus servicios de impresién a Emily y aceptar imprimir
sus poemas en unas lindas tarjetas de felicitaciéon. Entonces Emily podria vender las
tarjetas a las personas. Mediante este acuerdo, Emily podria pasar todo el dia escri-
biendo poesia y Johann podria pasar todo el dia imprimiendo. En total, podrian pro-
ducir 10 diferentes tarjetas juntos, invirtiendo el mismo tiempo y esfuerzo que les
tomaba producir 2 tarjetas de felicitacion cuando no se conocian.

Observe en este ejemplo la interaccién que ocurre en el mercado: Johann vende
su trabajo de impresion a Emily. Otro enfoque seria que Emily y Johann formaran una
empresa, Dickinson and Gutenberg Greetings, Inc. Entonces su interaccién econ6-
mica ocurrirfa en la empresa, sin comprar ni vender en el mercado.

Sin importar si es en el mercado o dentro de una empresa, las ganancias del
comercio en este ejemplo son gigantescas. Mediante el comercio, Emily y Johann pue-
den incrementar cinco veces su produccion de tarjetas, de 2 a 10 tarjetas.

B Especializacién, divisién del trabajo y ventaja comparativa. Este ejemplo
ilustra otra forma en que la interaccién econémica mejora las vidas de las personas. La
interaccion econdmica permite la especializacion: las personas concentran sus
esfuerzos de produccion en lo que son buenas. Emily se especializa en escribir poesia
y Johann en la impresién. La especializacion crea la divisién del trabajo y ésta ocurre
cuando algunos trabajadores se especializan en una tarea y otros en otras. Dividen la
produccién general en partes, con el fin de que algunos trabajadores se concentren en
una (imprimir) y otros en otra (escribir).

El ejemplo de la poesia/impresién de Emily y Johann también ilustra otro con-
cepto econdémico, la ventaja comparativa. En general, una persona o grupo de perso-
nas tienen una ventaja comparativa en la produccion de un bien en relacién con otro
si esa persona o grupo pueden producir el bien con una menor cantidad de tiempo,
esfuerzos o recursos que otra persona o grupo. Por ejemplo, en comparacién con
Johann, Emily tiene una ventaja comparativa en la escritura en relacién con la impre-
sién. Y comparado con Emily, Johann tiene una ventaja comparativa en imprimir en
relacion con escribir. Como lo muestra este ejemplo, la produccién puede aumentar si
las personas se especializan en la habilidad en la que tienen una ventaja comparatival,
es decir, si Emily se especializa en escribir y Johann en imprimir.

!0tros ejemplos se exploraran en el capitulo 29, donde podré observar que la ventaja comparativa
también puede ocurrir cuando una persona es absolutamente mejor en ambas actividades.
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Ganancias del comercio en Internet

Internet ha creado muchas nuevas oportunidades lucrativas
a partir del comercio. Los sitios de subastas en linea como
eBay ofrecen a los vendedores una via para ofrecer en venta
sus bienes y a los compradores una forma de hacer una
oferta para obtener los articulos. Las ganancias son simila-
res a las de Marfa y Adam cuando intercambian anteojos
por gorras. Cientos de tipos diferentes de anteojos y gorras
de béisbol (y millones de cosas diferentes) se pueden com-
prar y vender en eBay: un dia cualquiera se vendian casi
39 000 tipos de anteojos y 5 900 tipos de gorras de béisbol.

Si usted, como Marfa, desea vender un par de anteojos de
sol y comprar una gorra de béisbol, tan sélo ingrese a
www.ebay.com, ofrezca un par de anteojos de sol a la venta y
busque la gorra que le gustarfa comprar. La computadora le
mostrard fotos de algunos de los anteojos y gorras que se ofte-
cen. Quiza busque en otras categorfas, como tarjetas de béis-
bol o ropa de playa y decida iniciar otra transaccién econd-
mica, simplemente porque eBay es un mercado tan grande que
le permite interactuar con mas individuos que los que pretendia
encontrar cuando sélo deseaba adquirir una gorra de béisbol.

Otro exitoso sitio de comercio en linea es StubHub, un mer-
cado para boletos de conciertos y eventos deportivos, desde el
concierto de Phish hasta ftbol y patinaje artistico. Como en
otros mercados, los precios de StubHub transmiten cierta
informacién dtil. Los precios promedio de los boletos en
StubHub para el Super Bowl de 2009 en Tampa, Florida, entre
los Acereros de Pittsburgh y los Cardenales de Arizona fue de
$2 500, $500 menos que en 2006, cuando los Acereros juga-
ron contra los Halcones Marinos de Seattle y $1 000 menos
que en 2008, cuando los Gigantes de Nueva York vencieron a
los Patriotas de Nueva Inglaterra. Los economistas supusieron
que la profunda crisis financiera y la débil economia habfan
sido las causantes de la reduccién en el precio que las personas
estaban dispuestas a pagar para asistir al Super Bowl.

Otro sitio que ha tenido un éxito fenomenal para reunir a
personas que hacen negocios es Craigslist. Craig Newmark,
fundador de Craigslist, se percaté del poder de Internet para
reunir a compradores y vendedores que antes solfan interac-
tuar mediante anuncios clasificados en los peridédicos.
Craigslist se ha convertido en uno de los primeros lugares a
los que las personas acuden cuando busca un departamento
en renta o comprar un automovil usado (o quienes buscan
rentar su departamento o vender su automovil usado).
Ademads, Craigslist se apresuré a explotar el hecho de que
para ciertos bienes y servicios (subarriendo de departamen-
tos, muebles y automéviles usados), era mds importante lle-
gar a un grupo de compradores y vendedores que vivieran en
un drea geografica préxima a la persona que iniciaba la tran-
sacciéon que llegar a millones de personas por todo el
mundo, como lo hace eBay. Los periédicos perdieron millo-
nes de ddlares en sus ingresos por anuncios clasificados,
como consecuencia de las transacciones econémicas que
ahora se realizaban en Craiglist.

Quiza la razén principal del éxito de estos mercados en
linea es su simplicidad. Ofrecen informacién y un medio
para que los compradores y vendedores interacttien entre sf,
como los mercados lo han hecho a lo largo de la historia,
pero la escala de estos mercados virtuales de articulos usa-
dos ha rebasado, lo que era posible antes de Internet.
Internet continuara creciendo, al igual que la tecnologia que
mejora las interacciones econémicas. Los sitios de redes
sociales como Facebook, Twitter y MySpace ya son extrema-
damente populares. Las vastas sumas de dinero que las
empresas estdn preparadas a pagar por apoderarse de estos
sitios indican que se convertirdn en sitios en linea de gran
importancia para albergar interacciones econémicas en el
futuro. Ebay pagé $310 millones por StubHub en 2007.

PREGUNTAS PARA REFLEXIONAR

1. Mencione algunas de las posibles ganancias comerciales
para usted (o para un amigo o un miembro de su fami-
lia) que podrian lograrse mediante eBay, Craigslist o
StubHub.

2. ¢Por qué los precios de los boletos del Super Bowl dismi-
nuyen en tiempos de crisis econémica?

7
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comercio internacional:
intercambio de bienes y servicios
entre las personas o empresas en
diferentes naciones.

REVISION

Comercio internacional

Hasta ahora no hemos dicho nada acerca de dénde trabajan o viven Emily y Johann.
Podrian residir en el mismo pais, pero también en diferentes paises. Emily podria vivir
en Estados Unidos; Johann en Alemania. Si es asi, cuando Emily compra un servicio de
impresion de Johann, se presenta el comercio internacional, pues el comercio sucede
entre personas en dos diferentes paises.

Por tanto, las ganancias del comercio internacional son del mismo tipo que las
ganancias del comercio nacional. Mediante estas transacciones, las personas pueden
satisfacer mejor sus preferencias de bienes (como en el caso de Maria y Adam) o pue-
den aprovechar mejor su ventaja comparativa (como en el caso de Emily y Johann).
En cualquier situacién existe una ganancia para ambos participantes a partir del
comercio.

* Todos los individuos enfrentan escasez de una forma u otra. La escasez obliga a las personas
a hacer elecciones. Cuando se hace una eleccion, también existe un costo de oportunidad de
no hacer algo, debido a que ya se ha elegido otra cosa.

e las personas se benefician de las interacciones econémicas, es decir, del comercio de bienes
y servicios con otras personas.

* las ganancias del comercio se traducen porque los bienes y servicios pueden encontrarse de
maneras mds satisfactoria para las personas.

® las ganancias del comercio también se generan debido a que el comercio permite la
especializacion mediante la division del trabajo. Las personas deben especializarse en la
produccion de bienes en los cuales poseen una ventaja competitiva.

ESCASEZ Y ELECCION PARA LA ECONOMIA

COMO UN TODO

Asi como los individuos enfrentan la escasez y la eleccién, también lo hace la econo-
mia en su conjunto. La cantidad total de recursos en una economia (trabajo, tierra,
magquinaria, fabricas) esta limitada. Por tanto, una economia no puede producir todos
los servicios médicos, de seguridad, educacion o entretenimiento que las personas
desean. Se debe hacer una eleccién. Primero, consideremos como representar la esca-
sez y la eleccién en la economia como un todo y después consideraremos formas
alternas para hacer esas elecciones.

Posibilidades de produccién

Para simplificar las cosas, suponga que la produccién en la economia se puede dividir
en dos grandes categorias. Asuma que la economia puede producir ya sea compu-
tadoras (laptop, de escritorio, servidores) o peliculas (de suspenso, de amor, misterios,
musicales). La eleccién entre computadoras y peliculas es parecida a las elecciones
fundamentales que los individuos en cualquier sociedad deben afrontar: cudnto inver-
tir con el fin de producir mds o mejores bienes en el futuro frente a cudnto consumir en
el presente. Las computadoras ayudan a producir mds o mejores bienes. Las peliculas
son una forma de consumo. En este ejemplo también podrian utilizarse otros pares de
bienes. Otro ejemplo al cual se hace referencia frecuentemente es el de las armas
frente a la mantequilla, bienes que representan los bienes de guerra frente a aquellos
en tiempo de paz.

Con la escasez de recursos como trabajo y capital, existe una eleccién entre produ-
cir ciertos bienes, como computadoras, frente a otros, como peliculas. Si la economia
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El auge de la inscripcién en educacién profesional técnica
y la recesién econémica

El periodo de otofio del afio académico 2008-2009 fue tes-
tigo de incrementos histdricos en la inscripcién en educacién
profesional técnica en todo Estados Unidos. Las matricula-
ciones en Delaware Community College en Media, Pensil-
vania, aumentaron 8.5% en comparacién con sus incremen-
tos tipicos de 3%. La matriculacién aumenté alrededor de
16% en Palm Beach Community College, en Lake Worth
Florida. Segtin un informe de agosto de 2008 de Inside Higher
Education: “Aunque la mayoria de las universidades sélo tiene
una estimacién para las matriculaciones de este otofio,
muchas universidades estdn proyectando incrementos de
alrededor de 10% respecto al pasado otofio”.

¢Cbémo se explica este auge? El cambio en los costos de
oportunidad es la explicacién més probable. Grace Truman,
vocera de Palm Beach Community College, lo plantea de

iAo\

esta forma: “El gran crecimiento en nuestras matriculaciones
tiene una fuerte correlacién con las recesiones en la econo-
mia. A nivel local hemos tenido desplomes econémicos y des-
pidos, en particular en las industrias de la vivienda y la cons-
truccién, y otras relacionadas. Nuestros costos de vivienda,
alimentos y gasolina han experimentado grandes aumentos
durante este mismo periodo”.

En otras palabras, la recesién econémica redujo el costo
de oportunidad de asistir a dichos colegios, pues hizo méas
dificil conseguir trabajo y menos atractivos los puestos dispo-
nibles. La tasa de desempleo en Florida aumenté de 4.5 a

de 4.4 a 6.7% y a nivel nacional de 4.9 a 7.2%. La tasa de
desempleo para los adolescentes (de entre 16 y 19 afos)
siempre fue superior al promedio y para finales de 2008, era
de 21%. En estas circunstancias hallar trabajo era mas dificil
y cuando por fin se hallaba uno, éste no estaba tan bien
remunerado como en los buenos tiempos econémicos.

PREGUNTA PARA REFLEXIONAR

La inscripcién en educacién profesional técnica también
aumentd con mas rapidez que en las universidades con carre-
ras de cuatro afios. Explique esto mediante los costos de

8.1% durante todo el 2008. En Pensilvania esta tasa aumenté  oportunidad.

produce mds de uno, entonces debe producir menos del otro. La tabla 1 da un ejemplo
de estas elecciones alternas, es decir, de las posibilidades de produccion para peliculas
y computadoras. Observe que hay seis elecciones diferentes; algunas con mds compu-
tadoras y menos peliculas, otras con menos computadoras y mds peliculas.

La tabla 1 explica lo que sucede cuando los recursos disponibles en la economia
se trasladan de la produccion de peliculas a la producciéon de computadoras o vice-
versa. Si se trasladan los recursos de la produccién de peliculas a la produccién de
computadoras, entonces se producirdn menos peliculas. Por ejemplo, si todos los
recursos se usan para producir computadoras, entonces se podran producir 25 000
computadoras y cero peliculas, con base en la tabla. Si se utilizan todos los recursos
para producir peliculas, entonces no se podréd producir ninguna computadora. Estos

posibilidades de produccién:
posibles combinaciones alternas
de produccién de varios bienes,
dados los recursos econémicos.

TABLA 1
Posibilidades de produccién

Peliculas Computadoras . .

son los dos extremos, desde luego. Si se producen 100 peliculas, se podrdn producir

A 0 25000 24 000 computadoras en lugar de 25 000. Si se producen 200 peliculas, la produccion

B 100 24 000 de computadoras disminuird a 22 000.

C 200 22 000

D 300 18 000 Costos de oportunidad crecientes

E 400 13 000

. 500 0 Las posibilidades de produccién en la tabla 1 ilustran el concepto de costo de oportuni-

dad para la economia como un todo. El costo de oportunidad de producir mds pelicu-

9
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Observacion y explicacion

de la economia

ark McClellan y Jim Hamilton son dos de los mejores economistas del

mundo. Sin embargo, son poco conocidos en Estados Unidos. Muy

pocos economistas son conocidos por personas ajenas a la profesion;
por desgracia, este anonimato se ha recrudecido desde 2006, con la muerte de
Milton Friedman y John Kenneth Galbraith, quiza dos de los individuos con mayor
reconocimiento publico en la disciplina. Es lamentable que tan pocas personas
conozcan el trabajo de Mark McClellan y Jim Hamilton, pues son expertos en la
observacion y explicacion de las tendencias en dos mercados, servicios médicos y
petréleo, cuyas fluctuaciones tienen las mayores repercusiones en los presupues-
tos de las personas comunes. La investigacion y las politicas indican que su tra-
bajo ayudo a comprender el comportamiento de los mercadosy qué tipo de politi-
cas serfan las mds efectivas para mantener bajos los costos de los servicios
meédicos y los precios de la gasolina.

El conocimiento experto (expertise) de Mark McClellan y sus ideas sobre la
politica de los servicios de salud lo llevaron a Washington, D.C., donde, en 2001 y
2002, fungié como uno de los miembros del Consejo de Asesores Econémicos del
presidente Bush. De 2002 a 2004 Mark se desempefié como comisionado de la
Food and Drug Administration (FDA), antes de asumir el cargo de administrador
de los Centers for Medicaid and Medicare Services, de 2004 a 2006. Durante su ges-
tién en este tltimo organismo, la participaciéon de Mark McClellan fue esencial en
el lanzamiento de un nuevo componente de prestaciones para medicamentos de
prescripcion para el programa Medicare. Jim Hamilton es un prolifico economista
que en la actualidad trabaja en la Universidad de California en San Diego y que es
famoso por su trabajo sobre el impacto de los precios del petréleo y politica mone-
taria. También difunde sus investigaciones entre una audiencia mds amplia
mediante su blog de economia www.econbrowser.com. Hace poco, publicé articu-
los y opiniones en su blog sobre las implicaciones que tuvo el rdpido incremento
en los precios del petréleo a finales de 2007 en la posterior recesién econémica de
2008, asi como explicaciones de las notables fluctuaciones en el mercado del

crudo en dicho afio.
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El propésito de este capitulo es brindarle un panorama de lo que en realidad hacen
economistas como Mark McClellan y Jim Hamilton. Aunque apenas incursiona en el
campo de la economia, tal vez sea el primer paso para convertirse en experto en una
importante industria de la economia. Si alcanza esta meta, deberd seguir los pasos de
Mark McClellan y Jim Hamilton y utilizar su conocimiento para disefar politicas que
mejoren la vida de las personas y comunicar sus ideas a una audiencia més amplia
para ayudarla a convertirse en una ciudadania mejor informada. Y, quién sabe, tal vez

las estrellas de la economia puedan llegar a ser tan famosas como las estrellas del golf.

¢QUE HACEN LOS ECONOMISTAS?

La economia es una forma de pensar. Demanda una descripcion precisa de los sucesos
econdémicos, una explicacion del porqué ocurren, una prediccion de en qué aconteci-
mientos pueden ocurrir en el futuro y una recomendacion de las acciones a empren-
der. Para usar la economia, querrd aprender a describir, explicar y hasta predecir y
hacer recomendaciones, es decir, a razonar y pensar como economista. Utilizando la
economia de esta forma, podrd comprender mejor los desafios y oportunidades eco-
ndémicas que se le presentan y, por tanto, podra hacer mejoras en su vida o en la de las
personas que le rodean.

Tal como los fisicos tratan de explicar la existencia de agujeros negros en el espa-
cio exterior y los bidlogos tratan de explicar la extincién de los dinosaurios, los econo-
mistas intentan explicar las observaciones y datos desconcertantes acerca de la eco-
nomia. Muchas de estas observaciones provienen de la vida cotidiana. ;Existen
observaciones econémicas de su propia experiencia, de las noticias recientes o de sus
cursos de ciencias politicas o historia, que encuentre desconcertantes? A continua-
cion le mostramos algunas de sus posibles preguntas:

e ;Por qué la colegiatura de la universidad es tan alta?

e ;Por qué la remuneracion de los graduados universitarios ha aumentado con una
rapidez mucho mayor que la de los desertores de bachillerato desde la década de
19702

e ;Por qué hay 17 diferentes tipos de pasta dental?

* ;Por qué el ingreso promedio de los estadounidenses es 35 veces mds alto que el
de las personas en China?

e ;Por qué la economia estadounidense cayo en recesién en 2008?

* ;Por qué el gasto en servicios médicos aument6 con mayor rapidez que el resto
de la economia estadounidense?

e ;Por qué el precio de la gasolina presento tantas fluctuaciones, alcanzando los $4
por galon antes de descender por debajo de los $2 por galén, en 2008?

Todas estas preguntas estdn basadas en la observacién de la economia. Algunas,
como la pregunta acerca de la colegiatura universitaria, son obvias y estdn basadas en
la observacion casual. Otras, como la pregunta acerca de las tendencias histéricas en las
remuneraciones de los graduados universitarios y los de bachillerato, saldrian a la luz
mientras lee un libro o habla con un pariente. Con el fin de responderlas, los econo-
mistas, al igual que los fisicos o biélogos, necesitan documentar y cuantificar de
manera sistemadtica sus observaciones y buscar patrones. Si se puede establecer la
fecha en que los dinosaurios se extinguieron, podremos poner a prueba nuestra idea
de que la causa de la extincion fue un acontecimiento cataclismico como el impacto de
un asteroide sobre la Tierra. Para ilustrar cémo documentan y cuantifican los econo-
mistas sus observaciones, enfoquémonos por un momento en la tltima de las pregun-
tas anteriores, la que habla acerca de los precios de un galén de gasolina.
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COMPRENDER LAS FLUCTUACIONES EN EL PRECIO DE LA GASOLINA

FIGURA 1

Precio al detalle de la
gasolina en Estados
Unidos, 1991-2008

Para cada mes de 1991 a 2008
se grafica el precio promedio de
un galén de gasolina en Estados
Unidos; la linea conecta todos los
puntos

Fuente: Department of Energy: U.S. Retail
Gasoline Prices.
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(DOLARES POR GALON)
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Pocos precios afectan la vida de tantas personas como los precios de la gasolina. En el
verano de 2008, el precio promedio de un galén de gasolina en Estados Unidos alcanzo 4
doélares con base en los datos recabados por el Departamento de Energia. Fue un incre-
mento significativo en comparacion con el precio de principio de aio de 3 délares por
galdn, que de por si sembro gran inquietud con respecto al impacto de los altos precios
del combustible. El rdpido aumento en los precios de la gasolina en 2007 y la primera
mitad de 2008, pudieron haber contribuido a la recesién experimentada en Estados
Unidos en 2008. A medida que el precio de la gasolina aumentaba, los consumidores
tuvieron que reducir su gasto en otros bienes y servicios. También redujeron de
manera drdstica sus compras de automéviles, en especial de los vehiculos ineficientes
en su consumo de combustible como camionetas y SUV. Ademds, el costo creciente
del transporte tuvo repercusiones negativas en toda la economia, como en las aeroli-
neas, compaifias transportistas, importadores y hasta compaiifas constructoras (pues
la posibilidad de comprar casas en comunidades lejanas a los suburbios perdié su
atractivo).

Sin embargo, seis meses después, hacia finales de 2008, el precio promedio de un
galén de gasolina habia disminuido a casi $1.60. La caida en el precio de la gasolina de
$4 a $1.60 por galén tuvo un impacto severo en muchas personas. Si usted tuviera un
automoavil, el costo de llenar su tanque de gasolina en el verano de 2008 le constaria $80,
casi dos veces y medio mds que los $32 que le hubiera costado al final del afio. A medida
que el precio de la gasolina descendia en la tiltima mitad de 2008, las personas se bene-
ficiaron de gastar su dinero en otros bienes. En medio de las sombrias noticias econémi-
cas acerca de la crisis financiera, el desempleo en ascenso y la recesién cada vez mas
profunda, una persona que gastaba $50 menos a la semana en gasolina, podia gastar
mads en comida en la tienda de abarrotes, por ejemplo. Hubo otros beneficios asociados
ala reduccion de los precios de la gasolina. El costo de los alimentos descendid, pues el
transporte era mds barato. El costo de volar a su hogar a visitar a su familia en Navidad
también disminuyd, pues las aerolineas tenian que pagar precios mds bajos por el com-
bustible. Y como una de las principales razones del decremento en el precio de la gaso-
lina fue la reduccién del precio del petréleo crudo, millones de familias de bajos ingresos
tuvieron mas oportunidades de evitar la seria tension financiera que causaba tener que
pagar la calefaccion de sus hogares durante el invierno.

Dada la importancia que tiene el impacto de los precios de la gasolina sobre las
vidas de las personas, enfoquémonos primero en cémo un economista entenderia
estas fluctuaciones en el precio de este combustible.
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precio relativo: precio de un
bien determinado comparado
con el precio de otras cosas.

FIGURA 2
Precio relativo de la gasolina

Los precios de la gasolina
aumentaron menos que otros precios
a principios y a finales de la década
de 1990. Entre 2002 y mediados de
2008, los precios de la gasolina
aumentaron con mucha mayor
rapidez que otros precios.

Nota: El precio relativo es una razén del precio de
la gasolina con respecto al precio promedio de
todos los bienes y servicios. La razén se fij6 en 1

para enero de 2000. Esta medida es arbitraria,
usar otro ano no modificaria las conclusiones.
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Comprender las fluctuaciones en el precio de la gasolina

Descripcion

La primera tarea consiste en recabar algunos datos historicos para entender el cambio
de los precios de la gasolina en el tiempo. Con un poco de esfuerzo podrd buscar en
linea una serie de datos del Departamento de Energia que brinda informacién men-
sual acerca del movimiento en los precios de la gasolina en Estados Unidos desde
1990.

Las gréficas son una forma ttil de presentar datos, como esta serie de precios. La
figura 1 muestra el precio promedio de un galén de gasolina en Estados Unidos de
1991 a 2008. El eje vertical se mide en ddlares por galdn; el eje horizontal se mide en
meses. ;Como describirfa el comportamiento del precio promedio de la gasolina
en Estados Unidos? Para explicar una serie de datos es necesario enfocarse en los movi-
mientos a largo plazo (cualquier tendencia vista en los datos) asi como en los mo-
vimientos a corto plazo (qué tan voldtil es la serie) en la serie de datos.

Los precios de la gasolina no exhiben una tendencia determinada entre 1991 y
1998, aunque si fluctien. Los precios fueron maés voldtiles en el periodo de 1998 a
2002, los cuales tuvieron un ligero aumento y después se desplomaron. De mediados
de 2002 a mediados de 2008 los precios de la gasolina mostraron una marcada tenden-
cia ascendente, alcanzando casi los $4 por galén en el verano de 2008. En la dltima
mitad de 2008, dichos precios experimentaron un agudo decremento; en sélo seis
meses echaron por tierra casi cinco afios de incrementos en los precios.

Para comprender las repercusiones que tienen estas fluctuaciones en el precio
sobre la conducta del consumidor, los economistas estudiarian el precio relativo de la
gasolina (el precio de la gasolina comparado con los precios de los bienes y servicios
en la economia). Aunque el precio de $1.10 por galén de gasolina en diciembre de 1991
fuera similar al precio de la gasolina en diciembre de 1997, los precios de todos los
demads bienes y servicios habrian aumentado entre 1991 y 1997. Para un consumidor
tipico serfa menos oneroso comprar gasolina a $1.10 en 1997 que comprarlaa $1.10 en
1991; tendria que renunciar a menos compras de otros bienes y servicios para llenar su
tanque de gasolina. En otras palabras, el precio relativo de la gasolina disminuy6 entre
1991y 1997, aunque no haya sucedido lo mismo con el precio real de la gasolina.

Precio de la gasolina
Precio promedio de todos los demads bienes
y servicios

Precio relativo de la gasolina =

El precio relativo de la gasolina se grafica en la figura 2. Observe que el precio rela-
tivo de la gasolina muestra una tendencia descendente entre 1991 y 1999. En conse-
cuencia, en términos de otros bienes y servicios, cuesta menos comprar un galén de
gasolina en 1999 que lo que costaba en 1991. La tendencia del precio relativo es ascen-
dente entre 2002 y mediados de 2008, lo que indica que, en relacién con otros bienes 'y
servicios, cuesta mds comprar un galén de gasolina durante este periodo.
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FIGURA 3

Variaciones regionales en el
precio al detalle (o al menudeo)
de la gasolina

Las dos lineas muestran el precio de
un galén de gasolina en las Costas
Este y Oeste de Estados Unidos. El
precio en la Costa Oeste suele ser
mayor.

REVISION
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Es muy importante comprender la diferencia entre el precio de la gasolina y su
precio relativo. Considere la siguiente comparacién: el precio de la gasolina al final de
2008 fue casi idéntico al nivel del precio relativo al final de 1991. Sin embargo, si
observa la figura 1 observara que el precio de la gasolina al final de 2008 ($1.60/gal6n)
fue mads alto que el precio de la gasolina al final de 1991 ($1.00/gal6n). En otras pala-
bras, a pesar de que el precio de la gasolina aumenté entre finales de 1991 y finales de
2008, el precio de otros bienes y servicios tuvieron aumentos similares, asi que el pre-
cio relativo no aumento. Esto significa que el consumidor no tuvo que renunciar a mas
bienes y servicios, a cambio de llenar su tanque al final de 2008, respecto al final de
1991.

B Limitaciones de los datos. Los datos econémicos no siempre son precisos. Los
datos recabados por medio de encuestas pueden ser vagos, pues las personas en oca-
siones no comprenden las preguntas, estdin demasiado ocupadas para responderlas
con cuidado o no tienen la informacién correcta. En ocasiones los datos pueden ser
muy generales; el precio promedio de un galén de gasolina en Estados Unidos disimula
las grandes variaciones regionales en los precios del combustible, como se puede ver
en la figura 3. Al no contar con datos regionales y enfocarnos sélo en el promedio
nacional, es posible que ignoremos un patrén muy importante en los datos o que no
identifiquemos una posible explicacion de los movimientos en los precios de la gaso-
lina.

* |a economia es una forma de concebir el mundo que tiene como objetivo encontrar
las variables correctas para describir un suceso econdmico, identificar qué factores
pudieron haberlo producido, predecir qué impacto tendran los cambios en la
economia sobre la variable de interés y recomendar politicas que puedan mejorar los
resultados.

* Los economistas deben sopesar cuidadosamente las limitaciones de los datos que utilizan.
Por ejemplo, al estudiar las variaciones en el trascurso del tiempo, es importante corregir
los cambios en el nivel general de precios, porque de lo contrario se podria llegar a
conclusiones equivocadas.



FIGURA 4

Precio de la gasolina frente al
precio del crudo

La figura presenta un diagrama de
pares de puntos: el precio de un
galén de gasolina en el eje vertical y
el precio de un barril de crudo en el
eje horizontal. Estas dos series
muestran una correlacion positiva
muy fuerte.
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EXPLICAR UN SUCESO ECONOMICO

variable econémica:
cualquier medida econémica
que pueda variar en un rango
de valores.

;Qué factores pueden explicar los cambios que hemos observado en el precio de la
gasolina en Estados Unidos? Si ha leido lo que piensa Jim Hamilton sobre el tema en su
blog, de inmediato se concentrard en el precio de un barril de petréleo crudo en el
mercado mundial. La gasolina se produce en las refinerias a partir del petréleo crudo;
cuanto mds costoso sea el crudo, mds lo serd producir un galén de gasolina. Asi que
podemos utilizar estas dos variables econémicas para cuantificar nuestras observa-
ciones acerca del mercado de la gasolina en Estados Unidos. Una variable econ6mica
es cualquier medida econémica que puede variar en un rango de valores. ;Existe algtiin
patrén evidente en el comportamiento de estas dos variables en el tiempo?

La figura 4 es de utilidad para determinar si el precio del crudo y el precio de la
gasolina estdn correlacionados. Se dice que dos variables estan correlacionadas si tien-
den a moverse hacia arriba o hacia abajo al mismo tiempo. Existe una correlacion posi-
tiva silas dos variables se mueven en la misma direccion: cuando una aumenta, la otra
también. Existe una correlacion negativa silas dos variables se mueven en direcciones
opuestas: cuando una aumenta, la otra disminuye. Cada punto de la figura corres-
ponde al precio del crudo y al precio de la gasolina en un mes determinado. El precio
de la gasolina ocupa el eje vertical y el precio del crudo, el eje horizontal.

Los puntos en la figura 4 revelan un patrén muy claro: las dos variables muestran
una correlacion positiva muy fuerte. Conforme el precio del crudo aumenta, el precio
de la gasolina también lo hace. Por el contrario, cuando el precio del crudo disminuye,
el de la gasolina también. Como es de esperarse, el precio del crudo serd una determi-
nante importante de los precios de la gasolina. Sin embargo, se puede observar que el
precio del crudo por si solo no es suficiente para explicar los precios de la gasolina,
debido a las diferencias de precios entre la Costa Este y la Costa Oeste de Estados
Unidos. Estas diferencias regionales se deben en gran parte a las diferencias en las
regulaciones concernientes a las emisiones de los automdviles, lo que significa que la
gasolina que se vende en la Costa Oeste es un tanto diferente de la gasolina que se
vende en otros lugares, por los diferentes aditivos necesarios para una combustion
mas limpia. El costo de estos aditivos y la presencia de regulaciones estatales son las
posibles variables explicativas de la variacién regional en los precios del combustible.
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experimentos controlados:
pruebas empiricas de las teorfas
en un ambiente controlado en el
cual se pueden aislar determina-
dos efectos.

economia experimental:

rama de la economia que utiliza
experimentos de laboratorio para
analizar la conducta econémica.

REVISION

B Correlacién frente a causalidad. La sola existencia de una correlacién entre
dos variables no necesariamente implica que una es causa de la otra. Existe una dife-
rencia entre causalidad y correlacién. Correlacién significa que un suceso suele ocurrir
junto con otro. La causalidad significa que un suceso provoca otro. Pero la correlacién
no implica causalidad. Por ejemplo, las altas temperaturas en un termémetro estdn
correlacionadas con un clima cdlido (las altas lecturas se presentan cuando hay calor
en el ambiente). Pero las lecturas del termémetro no ocasionan el clima célido. En rea-
lidad, la causalidad es todo lo contrario: el clima cdlido ocasiona que la lectura en el
termémetro sea tan alta.

Asimismo, en el ejemplo que estamos estudiando, los precios de la gasolina y los
precios del crudo estan positivamente correlacionados. Sin embargo, los precios de la
gasolina no ocasionan los altos precios del crudo. Aqui también habria buenos moti-
vos para creer que los precios del crudo causan los precios de la gasolina. En muchos
casos, determinar la causalidad es muy dificil. Por ejemplo, el gasto en servicios médi-
cos y su precio han aumentado en los tltimos cinco afios. Es muy dificil concluir si
el gasto en servicios médicos aumenté debido a que estos servicios eran costosos o si el
precio de los servicios médicos aument6 debido a la gran cantidad de personas que
gastaron su dinero en servicios médicos y agotaron los recursos médicos escasos.
Los economistas suelen enfrentar situaciones en las que es dificil determinar la causa-
lidad.

B Falta de experimentos controlados en economia. En muchas ciencias,
como psicologia, medicina y biologia, los investigadores llevan a cabo experimentos
controlados para determinar si un suceso provoca otro. Un ejemplo de experimento
controlado son las pruebas clinicas a las que se somete un nuevo medicamento. Estos
se someten a prueba aplicindolos en dos grupos de personas. Un grupo ingiere el
medicamento y el otro, un placebo (una pastilla sin el medicamento). Si como resul-
tado del experimento un nimero mucho mayor de personas se cura entre las personas
que consumieron el medicamento en comparacién con el grupo de control que ingi-
ri6 el placebo, los investigadores concluirdn que el medicamento produjo la cura.

Por desgracia, en economia se carece de tales experimentos controlados. Cuando
enfrentan una situaciéon con datos limitados (digamos, datos de un pais durante un
periodo determinado), la causalidad es dificil de determinar. En estas circunstancias,
podemos ver la experiencia de otros paises o la de los diferentes estados de Estados
Unidos. Pero, por desgracia, no existen dos paises o estados iguales en todos los aspec-
tos. Por tanto, intentar controlar otros factores, no siempre es tan facil como en el caso
de los ensayos clinicos.

En anos recientes, los economistas han adaptado algunos métodos de la ciencia
experimental y han comenzado a realizar experimentos econémicos en laboratorios
similares al mundo real. La economia experimental es un drea de la economia en
pleno desarrollo. Sus hallazgos han repercutido en la comprension que tienen los
economistas del funcionamiento de la economia. Los experimentos econémicos
también ofrecen una forma excelente de aprender cémo funciona la economia, de la
misma forma en que los experimentos en los cursos de ciencias pueden ayudar a
aprender sobre la gravedad o sobre la estructura de las células vegetales. Pero, debido
a que es dificil replicar el escenario real de una manera exacta en tales experimentos,
su aplicacién no es tan extensa como los experimentos de laboratorio o clinicos en
otras ciencias.

® Uno de los desafios mds grandes que enfrentan los economistas es identificar si una
variable tiene un impacto causal sobre otra. Aunque dos variables presenten una fuerte
correlacion, ésta no implica causalidad.

* En las ciencias naturales se utilizan experimentos controlados para establecer la causalidad.
Como este tipo de experimentos son poco comunes en economia, establecer la causalidad
es mas dificil en este campo.



[(ONOMIA EN ACCION

Un experimento econémico para estudiar la discriminacién

Como ya debe saber, la economia es obstaculizada por su
incapacidad para realizar experimentos controlados. Sin
tales experimentos, siempre se tiene el problema de estable-
cer de manera definitiva si una variable tiene un impacto
causal sobre otra. No obstante, aunque los buenos experi-
mentos son la excepcién en economia, no son inexistentes.
En 2004 los economistas Marianne Bertrand y Sendhil
Mullainathan publicaron un trabajo’ que describfa un expe-
rimento que llevaron a cabo para estudiar los patrones de
discriminacién en los mercados laborales.

El titulo de este trabajo, “sSon Emily y Greg mas emplea-
bles que Lakisha y Jamal?”, da una idea del tema del experi-
mento. Ellos querfan probar si los curriculos (u hojas de
vida) vinculados con nombres tipo afroestadounidenses
(como Lakisha Washington y Jamal Jones) recibfan menos
llamadas para entrevistas que los vinculados con nombres
que solian asociarse a personas blancas (como Emily Walsh
y Greg Baker). Este fue un experimento controlado en el que
la Gnica diferencia entre los dos curriculos era el nombre del
candidato. Si los curriculos con nombres afroestadouniden-
ses recibifan menos llamadas que aquellos con nombres
blancos, esa serfa evidencia de un trato diferencial tan sélo
con base en la raza.

Un experimento controlado como éste en el mercado
laboral es una forma mucho mejor de someter a prueba el
trato diferencial que observar la cantidad de blancos y afro-
estadounidenses en el mercado laboral. Después de todo, en
muchos casos, un investigador no puede obtener los datos
necesarios sobre los solicitantes para un puesto; y aunque
tuviera acceso a ellos, los solicitantes tendran perfiles y cali-
ficaciones muy diferentes; ademds seria muy dificil para el
investigador determinar si un candidato estaba mas califi-
cado que otro para diferentes tipos de empleos.

A continuacién se presenta un panorama de este pro-
yecto; la versién completa de este trabajo esta disponible en
linea, en caso de que esté interesado.

¢ Bertrand y Mullainathan enviaron cerca de 5 000
curriculos en respuesta a 1 300 anuncios laborales en
Boston y Chicago.

® Los curriculos eran de dos tipos: uno contenfa la
educacién y experiencia laboral de un empleado
altamente calificado y el otro contenfa informacién de
un empleado menos calificado.

® Cada puesto recibié cuatro curriculos, dos para
empleados altamente capacitados y dos para empleados
menos calificados. Se asignaba al azar un conjunto de

"Marianne Bertrand y Sendhil Mullainathan, “Are Emily and Greg More
Employable Than Lakisha and Jamal? A Field Experiment on Labor Market
Discrimination,” American Economic Review, 94(4), Septiembre 2004.

nombres asociados con blancos y otro conjunto de
nombres asociado con afroestadounidenses a cada tipo
de curriculo.

* Los resultados del experimento mostraron que los
solicitantes con nombres asociados a personas blancas
tenfan que enviar alrededor de 10 curriculos antes de
recibir una llamada, mientras que los solicitantes con
nombres asociados a afroestadounidenses tenfan que
enviar alrededor de 15.

* Los investigadores encontraron que los nombres
asociados a blancos con un curriculo de alta calidad
tenfan una probabilidad mucho mas alta de recibir una
llamada (casi 30%) para acudir a una entrevista que los
blancos con un curriculo de baja calidad. La brecha
entre afroestadounidenses con curriculos de alta calidad
y los afroestadounidenses con curriculos de baja calidad
era menor, lo que indica que la brecha entre las razas es
incluso mds amplia en la cima de la distribucién de

calidad.

* Los resultados fueron vélidos en diferentes industrias y
ocupaciones.

* Los investigadores también analizaron la cuestién de la
clase social al elegir nombres asociados con niveles
relativamente bajos de educacién de los padres y
nombres asociados con niveles educativos més altos. Las
diferencias percibidas de clase no fueron tan
importantes como aquellas percibidas de raza.

Este trabajo es un ejemplo de qué tan creativa, intere-
sante e influyente puede ser una buena investigacién econé-
mica. Los resultados aportaron evidencia convincente de las
diferencias en las oportunidades de acceso al mercado labo-
ral para cada raza. Debido a que fue un experimento, es
posible estar mucho mds seguros de que el factor causal de
las diferencias fue la raza percibida. Ademads, el efecto perni-
cioso de esta falta de igualdad de oportunidades es signifi-
cativo: Mullainathan y Bertrand estimaron que se requieren
ocho afios de experiencia adicional en un curriculo para
compensar el hecho de que el nombre sea de origen afroes-
tadounidense. También sefialaron que las politicas publicas
promedio para el desempefio de minorfas, que comprenden
mejores programas de capacitacién y educacién, no necesa-
riamente son la solucién, dado que las retribuciones por
tener mas experiencia y habilidades parecen ser menores
para los trabajadores afroestadounidenses que para los
blancos. Aunque los resultados de este trabajo lo desani-
men, tenga en mente que los datos que provee pueden ser
un importante paso para lograr que las personas sean cons-
cientes del grado existente de desigualdad de oportunidades
en el mercado laboral y alentar a mds personas a trabajar en
busca de una mejor situacioén.
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32 CAPITULO 2 Observacién y explicacién de la economia

modelo econémico:
explicacién de como funciona la
economia o parte de ella.

microeconomia: rama de la
economia que examina la toma
de decisiones individual en las
empresas y los hogares y la
manera en que éstos interactian
en industrias y mercados
especificos.

macroeconomia: ramadela
economia que examina el
funcionamiento y los problemas
de la economia como un todo: el
crecimiento del PIB y el
desempleo.

producto interno bruto (PIB):

medida del valor de todos los
bienes y servicios recién
producidos en una economia
durante un periodo de tiempo
especifico.

Prediccién del impacto de los cambios futuros

Una vez que se ha entendido cémo describir un suceso econémico, el aumento en los
precios de la gasolina, y se ha comprendido mejor cudles podrian ser sus causas, el
siguiente desafio para un economista serd predecir qué sucedera con los precios de la
gasolina en el futuro.

B Modelos econémicos. Con el fin de explicar las observaciones y datos econé-
micos, es necesaria una teorfa econémica o un modelo. Un modelo econémico es una
explicaciéon de como funciona la economia o parte de ella. En la practica, la mayoria
de los economistas utilizan los términos teoria y modelo de manera indistinta, aunque
en ocasiones el término feoria sugiere una explicacion general y el término modelo
sugiere una explicacién mads especifica. El término ley también se utiliza indistinta-
mente con los términos modeloy teoria en economia.

Los modelos econémicos son siempre abstracciones o simplificaciones del
mundo real. Toman un fenémeno muy complicado, como el comportamiento de
personas, empresas y gobiernos, y lo simplifican. A los economistas les gusta la ana-
logia entre un modelo y un mapa: ambos son abstracciones de una realidad mucho
mas compleja. Algunos mapas (al igual que algunos modelos) pueden ser muy deta-
llados; otros son grandes abstracciones. No existe un modelo tnico “correcto”, al
igual que no existe un solo mapa “correcto”. Si desea conducir de Nueva York a
California, necesitard un mapa interestatal, uno que ignore los detalles de cada calle
dentro de cada ciudad y que le muestre las vias principales. En cambio, si se encon-
trara en Chicago y tratara de encontrar un vecindario de esa ciudad, un mapa inte-
restatal no le serviria, sino que necesitaria un mapa que le mostrara las calles de la
ciudad con mayor detalle.

B Modelos microeconémicos frente a modelos macroeconémicos. Existen
dos tipos de modelos que corresponden a las dos ramas principales de la economia:
microeconémicos y macroeconémicos. Cada uno tiene su propdésito.

La microeconomia estudia el comportamiento de las empresas y hogares indivi-
duales o de mercados especificos como el mercado de los servicios médicos o el mer-
cado de graduados universitarios. Estudia variables como el precio de una educacién
universitaria o la razon de los sueldos més altos de los graduados universitarios. Los
modelos microeconémicos explican por qué el precio de la gasolina varia de una esta-
cion de servicio a otra 'y a qué se deben los descuentos en los boletos de avion. En la
analogia de los mapas, la microeconomia seria el mapa de las calles de la ciudad.

La macroeconomia se enfoca en la economia como un todo, la economia nacio-
nal o incluso la economia mundial. La medida mds completa del tamafio de una eco-
nomia es el producto interno bruto (PIB). El PIB es el valor total de todos los bienes y
servicios producidos en el pais durante un periodo de tiempo especifico, como un
afio. El PIB incluye todos los bienes recién producidos como automdviles, zapatos,
gasolina, aeroplanos y casas; incluye también servicios como salud, educacién y repa-
racion de automdviles. La macroeconomia intenta explicar los cambios del PIB en el
tiempo en lugar de los cambios en una parte del PIB, como el gasto en servicios médi-
cos. Recurre a preguntas como lo que causa que el PIB crezca y por qué hay muchos
mads trabajadores desempleados en Europa que en Estados Unidos. En la analogia de
los mapas, la macroeconomia seria el mapa interestatal.

No sea muy critico con respecto a los modelos econémicos, pues sélo son simpli-
ficaciones. En toda ciencia, los modelos son simplificaciones de la realidad. Los mode-
los son exitosos si explican razonablemente bien la realidad. De hecho, si no fueran
simplificaciones, no serian ttiles. Los modelos econémicos difieren de los que se utili-
zan en las ciencias fisicas, pues tratan de explicar la conducta humana, que es com-
pleja y a veces impredecible. Es por esta razéon que el brillante fisico Max Planck
afirmo que la economia era mas dificil que la fisica.

Los modelos econémicos pueden describirse con palabras, tablas numeéricas, gra-
ficas o con dlgebra. Para utilizar la economia es importante ser capaz de trabajar con
estas diferentes descripciones. Las figuras 5 y 6 muestran cémo se pueden ilustrar los



positivamente relacionada:
situacion en la que el incremento
en una variable estd asociado con
un incremento en otra; también
se llama directamente
relacionada.

negativamente relacionada:
situacién en la que un incremento
en una variable se asocia con un
decremento en otra; también se
llama inversamente relacionada.

VARIABLE 2

A B VarmbLE]

FIGURA 5

Modelo con dos variables rela-
cionadas positivamente

Las rectas de pendiente ascendente muestran
como se relacionan las variables. Cuando una
variable aumenta de A a B, la otra aumenta de
C a D. Si una variable disminuye de Ba A, la
otra disminuye de D a C. Se dice que la
variable 1 esta relacionada positivamente con
la variable 2 o que la variable 1 varia

Explicar un suceso econémico

A B VariaBLE 1

FIGURA 6

Modelo con dos variables rela-
cionadas negativamente

Cuando una variable aumenta de Aa B, la
otra disminuye de D a C. Asimismo, cuando
una variable decrece de Ba A, la otra
aumenta de C a D. Se dice que la variable 1
esta relacionada negativamente con la
variable 2, o que la variable 1 varia
inversamente con respecto a la variable 2.

directamente con la variable 2.

modelos con gréficas. Al observar una gréfica se puede ver con rapidez si el modelo
tiene una relacion inversa o directa. Si un modelo dice que una variable varia de
manera inversa con respecto a otra, significa que si la primera variable aumenta, la
segunda disminuird. Si el modelo dice que una variable tiene una relacién directa con
otra, significa que si una variable aumenta, la otra también. En economia, la expresién
“esta relacionado positivamente con” se utiliza con frecuencia en lugar de “es directa-
mente proporcional a” que es mas comun en otras ciencias. Asimismo, la expresién
“esta relacionado negativamente con” es de uso frecuente en lugar de “es inversa-
mente proporcional a”.

En la figura 5 se muestran dos variables que estdn positivamente relacionadas.
En otras palabras, cuando la variable 1 aumenta de A a B, la variable 2 aumenta de C
a D en lamedida especifica dada por la curva. Asimismo, cuando la variable 1 dismi-
nuye de B a A, la variable 2 disminuye de D a C. En la figura 6 se muestra un modelo
de dos variables negativamente relacionadas. Aqui cuando la variable 1 aumenta de
A a B, la variable 2 disminuye de D a C. Asimismo, cuando la variable 1 disminuye
de B a A, la variable 2 aumenta de C a D. Los modelos tienen constantes, asi como
variables. Las constantes en los modelos de las figuras 5 y 6 son las posiciones y for-
mas de las curvas.

B Un ejemplo: un modelo con dos variables. La figura 7 muestra un modelo
que describe como proveen exdmenes fisicos los médicos empleados en una organi-
zacién de servicios de salud. El modelo indica que cuantos mds médicos emplee la
OMS (Organizacion Mundial de la Salud), mds exdmenes fisicos se producirdn. El
modelo estd representado de cuatro formas diferentes: 1) con palabras, 2) con una
tabla numérica, 3) con una gréfica y 4) con élgebra.

En la parte inferior derecha de la figura 7, se tiene la descripcién verbal: mds
médicos implican mds exdmenes fisicos, pero los médicos adicionales aumentan el
numero de exdmenes en cantidades cada vez mds pequeias, quizd debido a que las
instalaciones de diagndstico en la OMS estdn limitadas; por ejemplo, s6lo hay un
nudmero limitado de salas disponibles para los exdmenes fisicos.

En la parte superior izquierda se tiene una tabla con niimeros que muestran cémo
el nimero de exdmenes depende del nimero de médicos. En la tabla se muestra con
exactitud cudntos exdmenes puede dar cada nimero de médicos. Sin lugar a dudas,
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